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Sponsoring – rola w wymiarze korporacyjnym i rynkowym 

Sponsoring 

Wymiar korporacyjny 
Upowszechnianie i wzmacnianie marki LOTOS poprzez: 
- zwiększenie stopnia jej znajomości w świadomości 
społecznej, 
- przekazywanie wartości marki i wartości społecznych. 

Cel 
Kreowanie pożądanego: 
- wizerunku, 
- reputacji, 
- przychylności dla marki. 

Wymiar rynkowy 
Pozycjonowanie marki LOTOS poprzez działania 
prowadzone dla wzmocnienia znajomości wizerunku 
marki LOTOS i głównych marek produktowych. 
 

Cel 
Wsparcie działalności marketingowej nakierowanej 
na uwiarygadnianie technologiczne i jakościowe 
marki LOTOS w opinii szerokiej grupy komunikacyjnej 
 

W podejściu Grupy LOTOS S.A. działania sponsoringowe służą realizacji: 
- Strategii komunikacji marki LOTOS 
- Strategii społecznej odpowiedzialności 



Strategia CSR w Grupie LOTOS 

Po co nam strategia CSR? 
 
- Służy wsparciu strategii biznesowej poprzez optymalne 
wykorzystywanie zasobów i kompetencji organizacji na rzecz 
wytwarzania wartości ekonomicznych i społecznych, z korzyścią dla 
firmy i jej otoczenia. 
 
- Jest włączona do głównego nurtu zarządzania naszą firmą. 

 
- To zadanie dla wszystkich pracowników firmy. 

 
W ramach strategii działania ukierunkowane są na: 
 
- Tworzenie wspólnych wartości dla akcjonariuszy i innych 
interesariuszy oraz społeczeństwa jako całości. 
 
- Rozpoznawanie, zapobieganie i łagodzenie możliwych negatywnych 
skutków działalności przedsiębiorstwa. 



Co nowego u nas? 
Jeszcze mocniej stawiamy na 

sportowy rozwój dzieci i młodzieży 



Program realizowany z Akademią Piłkarską Lechii Gdańsk 

Biało-zielona przyszłość z LOTOSEM 

Szkolenie młodzieży, programy społeczno-sportowe 



Program realizowany z Polskim Związkiem Narciarskim 

Narodowy Program Rozwoju Skoków Narciarskich 

Szkolenie młodzieży, programy społeczno-sportowe 



Program Edukacji Morskiej 

Szkolenie młodzieży, programy społeczno-sportowe 

Członkiem klubu jest Mateusz Kusznierewicz, który wspiera 
działania Klubu na rzecz popularyzacji i dostępności uprawiania 

sportów wodnych 



Gdyńskie Towarzystwo Koszykówki 

Szkolenie młodzieży, programy społeczno-sportowe 



Szkółki kartingowe i żużlowe 

Szkolenie młodzieży, programy społeczno-sportowe 

Karting: Marcel Grudziński, Jakub Wojcieszenko 
Miniżużel: Gdański Klub Żużlowy Wybrzeże 



Zarządzenie nr 5 Ministra Skarbu Państwa z dnia 13 lutego 2009r.  
w sprawie zasad prowadzenia działalności sponsoringowej przez spółki  

z udziałem Skarbu Państwa 

• Konieczność opracowania i zatwierdzenia zasad sponsoringu w Spółce, 
• Opracowanie „Planu prowadzenia działalności sponsoringowej”, 
• Sponsoring możliwy wyłącznie w przypadku osiągnięcia zysku operacyjnego w roku poprzednim, 
• Stała ocena i monitorowane efektywności sponsoringu przez Radę Nadzorczą. 

Sponsoring sportowy spółek z udziałem Skarbu Państwa 



 
 

Nie boimy się żadnych wyzwań… 

…bo chcemy być jeszcze lepsi 


